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un concept simple 

dans un corps simple
dropcontact est un outil au concept 
simple : “enrichissez tous vos contacts 
B2B”.   
C’est un outil marketing indispensable 
mis à la disposition de toutes les 
entreprises et qui fait la promesse de 
remplir les fiches contacts si on lui fourni 
un nom, un prénom, et une société.



Pour mettre à disposition du grand public 
cet outil, il lui faut une identité simple, 
minimaliste, intuitive et percutante.



KW.  simple, minimaliste, intuitif, percutant, pixel 
perfect.

GAMME CHROMATIQUE.



un branding dynamique

pour un CRM automatique
En utilisant dropcontact, les équipes 
marketing et commerciales économisent 
plusieurs heures par semaine ce qui leur 
permet de se concentrer sur leurs corps 
de métier. 



Les utilisateurs de dropcontact sont 
généralement les corps de métier où tout 
se déroule vite, il leur faut un outil 
dynamique qui s’intègre à leur workflow 
et pour lequel ils n’auraient pas à 
développer de nouveaux soft skills.



KW.  dynamique, moderne, high tech, cible travaillant 
en marketing, fluide.

GAMME CHROMATIQUE.



un concept simple 

dans un corps simple
Pour cette proposition ; on intègre le côté 
dynamique de la seconde proposition à 
la première proposition minimaliste. Les 
visuels sont épurés et impactants grâce 
au contraste azure et orange; les flèches 
dirigent l’oeil et la lecture : le site et le 
produit sont lisibles et compréhensibles.



En ajoutant de la signaletique au site et 
en l’intégrant au centre la direction 
artistique, on confère au site un aspect 
pédagogique et ludique.



KW.  simple, minimaliste, intuitif, percutant, pixel 
perfect.

TITRAGE EN BRANDON 
GROTESQUE BLACK

CORPS DE TEXTE EN BRANDON GROTESQUE MEDIUM

GAMME CHROMATIQUE.

GAMME TYPOGRAPHIQUE.
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GAMME CHROMATIQUE.

Les éléments des contacts B2B apparaissent 
après ouverture de la page avec un effet ‘pop’.
Les éléments des contacts B2B apparaissent 
après ouverture de la page avec un effet ‘pop’.

les éléments de gauche apparaissent lorsque 
l’on ‘slide down’, il suffit de hover le ‘booser’ 

et ‘nettoyer’ pour avoir accès aux autres sections 
et animations qui apparaitrons de l’autre côté 

de la flèche.

les avis apparaissent soit de part la gauche 

soit de par la droite au clic sur 

la flèche correspondante.

TITRAGE EN BRANDON 
GROTESQUE BLACK

CORPS DE TEXTE EN BRANDON GROTESQUE MEDIUM

GAMME TYPOGRAPHIQUE.
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